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Bridge? Dat is niets voor mij!

De eerste drempel:
onbekend en/of onbemind

Daar werken we actief aan.



Presentatie pilot mediacampagne ‘Start met bridge’

Uitgangspunten voor de campagne
Niet bridgers interesseren voor Bridge
• Bereik voornamelijk in de doelgroep 50plus 
• Campagne volledig online
• Doelpagina’s: bridge.nl (start met bridge), Zoek een docent, meer 

weten over bridge
• Periode 15 mei tot en met 11 juni



Mediakanalen

• Online kranten en online tijdschriften (passend bij 
doelgroep)
• In-app (spelletjes)
• Facebook



Ik ben natuurlijk 
niet 
representatief

Bron: National Social Media Onderzoek 2018, door Newcom Research & Consultancy, 29 januari 2018



Iedere dag

Bron: National Social Media Onderzoek 2018, door Newcom Research & Consultancy, 29 januari 2018



Uitingen Facebook 

Boodschap gericht op het adresseren van ‘belemmerende’ 
overtuigingen ten aanzien van het starten met bridge.

Bridge is: 
• Te moeilijk
• Saai
• Voor oude mensen
• Een wekelijkse ‘verplichting’



Uitingen Facebook 



Uitingen Facebook 



Uitingen Facebook 



Uitingen Facebook 



Uitingen websites 



Uitingen spelletjes App



Resultaten inzet mediacampagne

• De mix van kanalen bereikt de doelgroep;
• De respons lag ruim boven de benchmark;
• Facebook resultaten waren qua kwaliteit het hoogst;
•Meeste bezoek kwam vanuit tablets en mobiel



Opvallende zaken

Mensen gaan op elkaar reageren!



Follow-up campagne Start met bridge



Gezocht: Bridger M/V 

Wie is je doelgroep?  Wie je zoekt
bepaalt de kanalen die je inzet!

•50Plus: werkt, kinderen sporten, 
bestelt boodschappen online…

•65 Plus: actief in de buurt, andere
sporten, kleinkinderen…



Gezocht: Bridgecursus of -club

mond-tot-mond 
reclame nog steeds 

de snelste weg 
naar succes



A) Ik vind jou

70,1% van de Nederlanders gebruikt Google Search. 

Het aantal niet-klikkers neem toe 

Over 5 jaar weet Google dat je wilt gaan bridgen. En 
geeft je de suggestie voor de locatie en wil ook nog 
voor je gaan bellenJ



B) Jij vindt mij door gerichte werving
• Posters bij sportclubs en buurtcentra

• Persbericht of advertentie in huis-aan-huiskrant (ook 
online)

• Folders via kennissen en vrienden

• Banner op facebook, eigen website, website 
anderen…

• A5 flyers rondom je locatie

• Vindbaar zijn online



Ik reageer op je wervingsboodschap

• Ik ben heel alert en noteer de gegevens (nog handiger ik 
maak een foto) of ik ga met mijn mobiel direct online.

Of… ik kom thuis en weet het niet meer zo goed, of denk er pas 
weer wat later aan en…
• Ik weet de naam van de club nog dus zoek ik direct op naam
• Ik weet de naam niet meer, dus ik zoek algemeen op 

onderwerp
En dan krijg ik…



Uitkomsten van mijn zoektocht



Ik surf meteen naar B.C. de Runde

Op je homepage staat dan natuurlijk meteen alle cursusinformatie!



Ik surf meteen naar B.C. de Runde

Sneak Preview nieuwe clubsite…



NBB-Clubsites onderdeel van werving



Het belang van goede en actuele informatie

Wat wil ik 
weten?

•Wie 
•Wat
•Waar
•Wanneer



Het belang van goede en actuele informatie

•Wie is de docent?
•Waar is de cursuslocatie (kun je apart aangeven in de 

database)?
•Wanneer geef je welke cursus (ook op de website zetten)?
• En neem je website op in de database van de BridgeBond.
• Telefoonnummer van contactpersoon (hoeft niet docent te 

zijn)?



Starten met bridge op de club is de eerste stap…

Ik heb leren bridgen via een clubdocent, de club organiseerde een 
paas- en kerstdrive waar we met minder spellen gewoon mee 
mochten doen. 

En… ik ben nieuw lid geworden bij de club, dat zat bij de cursus.

Deze soepele overgang heeft ervoor gezorgd dat ik een echte 
clubbridger ben geworden. 

Dank u voor uw aandacht. 




